
OGÓLNE ZASADY 
ZAMIESZCZANIA OG£OSZEÑ WYMIAROWYCH I REKLAM 

W "PRZEGL¥DZIE OLKUSKIM"

I. POSTANOWIENIA OGÓLNE
§ 1

Ilekroæ w niniejszych zasadach ogólnych stosuje siê poni¿sze okreœlenia i definicje, nale¿y je rozumieæ jak nastêpuje:
„Zasady Ogólne" - Ogólne zasady zamieszczania og³oszeñ wymiarowych i reklam w „Przegl¹dzie Olkuskim".
„Wydawca" - AB MEDIA Sp. z o.o. z siedzib¹ w Chrzanowie przy ulicy Sienkiewicza 11 (wydawca „Przegl¹du Olkuskiego"), nr NIP 628-20-26-432. 
„Og³oszeniodawca" - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadaj¹ca osobowoœci prawnej zamawiaj¹ca zamieszczenie w „Przegl¹dzie Olkuskim" og³oszenia wymiarowego lub
reklamy.
„Przegl¹d Olkuski" - wydawany przez AB MEDIA bezp³atny tygodnik redakcyjno reklamowy o nazwie „Przegl¹d Olkuski", zasiêg: powiat olkuski.
„Og³oszenie" - og³oszenie wymiarowe p³atne za modu³ lub inn¹ jednostkê powierzchni wyszczególnion¹ w cenniku Wydawcy.
„Reklama" - materia³ reklamowy w formie og³oszenia wymiarowego, p³atnego za modu³ lub inn¹ jednostkê powierzchni wyszczególnion¹ w cenniku Wydawcy.

§ 2
Przyjmowanie do publikacji oraz zamieszczanie w „Przegl¹dzie Olkuskim" og³oszeñ wymiarowych i reklam jest dokonywane w oparciu o niniejsze Zasady Ogólne oraz obowi¹zuj¹ce przepisy prawa.

§ 3
1.Wydawca i redaktor nie ponosz¹ odpowiedzialnoœci za treœæ zamieszczonych og³oszeñ i reklam.
2.Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest do naprawienia wszelkich szkód powsta³ych po stronie Wydawcy lub redaktora w zwi¹zku z treœci¹ zamieszczonego og³oszenia lub reklamy.

§ 4
1.Og³oszenia i reklamy nie mog¹ byæ sprzeczne z prawem, zasadami wspó³¿ycia spo³ecznego.
2.Wydawca ma tak¿e prawo odmówiæ zamieszczenia og³oszenia lub reklamy, jezeli ich treœæ lub forma jest sprzeczna z charakterem "Przegl¹du Olkuskiego".
3.Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjêcia lub odmowy dalszej publikacji albo te¿ wstrzymania publikacji og³oszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek

odpowiedzialnoœci z tego tytu³u.

II. WARUNKI REALIZACJI OG£OSZEÑ I REKLAM
§ 5

1.Publikacja og³oszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zamówienia (obejmuj¹cego treœæ og³oszenia lub reklamy), które Og³oszeniodawca jest zobowi¹zany dostarczyæ Wydawcy. 
a) terminy dostarczenia zamówienia do "Przegl¹du Olkuskiego"  - 7 dni roboczych przed emisj¹ (czwartek w tygodniu poprzedzaj¹cym emisjê), 
b) termin dostarczenia treœci og³oszenia - 5 dni robocze przed emisj¹ (poniedzia³ek poprzedzaj¹cy emisjê), 
c) termin dostarczenia materia³u gotowego do druku - 4 dni robocze przed emisj¹ (wtorek poprzedzaj¹cy emisjê), 
d) termin mo¿liwych podmian gotowych materia³ów do druku - 3 dni robocze przed emisj¹ (œroda poprzedzaj¹ca emisjê do godz. 1200). 
e) termin rezygnacji z zamówienia bez ¿adnych konsekwencji: w przypadku zamówieñ jednorazowych - 6 dni roboczych przed emisj¹ (œroda w tygodniu poprzedzaj¹cym emisjê), 
f) termin rezygnacji z zamówienia powoduj¹cy obci¹¿enie 70% wartoœci og³oszenia - 5 dni roboczych przed emisj¹ (poniedzia³ek poprzedzaj¹cy emisjê), 
g) termin rezygnacji z zamówienia powoduj¹cy obci¹¿enie 100% wartoœci og³oszenia - 4 dni robocze przed emisj¹ (wtorek poprzedzaj¹cy emisjê)

2.Zamówienie, o którym mowa w  ust. 1 powy¿ej musi zawieraæ w swej treœci nastêpuj¹ce elementy:
- dane dotycz¹ce Og³oszeniodawcy (w przypadku osób fizycznych - imiê i nazwisko oraz adres zamieszkania, w przypadku innych podmiotów  - nazwa (firma), siedziba i adres, pod którym podmiot

prowadzi dzia³alnoœæ, ewentualne telefony kontaktowe),
- wielkoœæ i format zamawianych og³oszeñ lub reklam,
- liczba i proponowane daty publikacji,
- miejsce publikacji og³oszenia lub reklamy (np. kolumny og³oszeniowe, redakcyjne, pierwsza strona itp.),
- oœwiadczenie zawieraj¹ce zgodê Og³oszeniodawcy na realizacjê sk³adanego zamówienia zgodnie z "Ogólnymi zasadami zamieszczania og³oszeñ wymiarowych i reklam w "Przegl¹dzie    
  Olkuskim". 
- okreœlenie formy i terminu p³atnoœci,
- wartoœæ zamówienia netto przed rabatami,
- oœwiadczenie, ¿e Og³oszeniodawca jest lub nie jest podatnikiem VAT, numer NIP, je¿eli Og³oszeniodawca jest podatnikiem VAT upowa¿nienie Wydawcy do wystawiania faktur bez podpisu osoby

uprawnionej do otrzymania faktury,
- ewentualne specjalne ¿yczenia dotycz¹ce og³oszenia lub reklamy wed³ug zakresu okreœlonego w obowi¹zuj¹cym cenniku Wydawcy,
- ewentualne ¿¹danie wystawienia faktury (dotyczy osób fizycznych nie prowadz¹cych dzia³alnoœci gospodarczej),
- w³asnorêczny podpis Og³oszeniodawcy (w przypadku osób fizycznych nie prowadz¹cych dzia³alnoœci gospodarczej), 
- pieczêæ firmow¹ oraz pieczêæ imienn¹ i w³asnorêczny podpis osoby upowa¿nionej do wystêpowania w imieniu Og³oszeniodawcy.

W przypadku og³oszeñ i reklam zamawianych przez Og³oszeniodawcê prowadz¹cego dzia³alnoœæ gospodarcz¹ b¹dŸ bêd¹cego osob¹ prawn¹ lub inn¹ jednostk¹ organizacyjn¹ nie posiadaj¹c¹ osobowoœci
prawnej, Og³oszeniodawca taki, o ile nie jest zwi¹zany z Wydawc¹ sta³¹ umow¹ wspó³pracy okreœlaj¹c¹ w swej treœci identyfikuj¹ce go dane i wszelkie szczegó³y zamówienia, powinien z³o¿yæ zamówienie,
zawieraj¹ce wszystkie informacje wskazane powy¿ej i dodatkowo:

- numer rejestru handlowego firmy (z podaniem nazwy s¹du) lub numer wpisu do ewidencji dzia³alnoœci gospodarczej we w³aœciwym urzêdzie gminy (z podaniem nazwy urzêdu), albo te¿ numer wpisu
do stosownego rejestru Krajowego Rejestru S¹dowego (z podaniem nazwy w³aœciwego S¹du),
- oœwiadczenie wyra¿aj¹ce zgodê na wystawianie przez Wydawcê faktur VAT bez podpisu Og³oszeniodawcy,
- wskazanie kontaktu z osob¹ koordynuj¹c¹ zlecenie ze strony Og³oszeniodawcy.

3.W celu z³o¿enia zamówienia Og³oszeniodawca wype³nia czytelnie gotowy druk zamówienia (dostêpny w Biurze Og³oszeñ). Og³oszeniodawca mo¿e równie¿ przygotowaæ zamówienie we w³asnym
zakresie, pod warunkiem jednak¿e, i¿ bêdzie ono zawiera³o w swej treœci wszystkie informacje, o których mowa w ust. 2 powy¿ej.

4.Integraln¹ czêœci¹ zamówienia jest tekst og³oszenia lub reklamy i ewentualnie inne materia³y graficzne lub materia³y gotowe do druku, o jakich mowa w § 8 ust. 1, których ostateczne terminy dostarczenia
okreœla  § 5 ust. 1.  

§ 6
Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamówienia b¹dŸ materia³ów z nim zwi¹zanych oraz wszelkie inne uchybienia formalne lub braki zamówienia zwalniaj¹ Wydawcê z obowi¹zku jego realizacji oraz
ewentualnej odpowiedzialnoœci,  jaka mog³aby powstaæ z tego tytu³u.  

§ 7
1.Og³oszeniodawca mo¿e dokonaæ wczeœniejszej rezerwacji terminów i powierzchni na planowane og³oszenia i reklamy , w formie pisemnej. W przypadku agencji reklamowych rezerwacje mog¹ dotyczyæ

wy³¹cznie og³oszeñ i reklam wskazanych konkretnie klientów agencji.
2.Og³oszeniodawca, w terminie 15 dni roboczych od daty dokonania rezerwacji, zobowi¹zany jest do jej potwierdzenia poprzez z³o¿enie pisemnego zamówienia na publikacjê og³oszeñ i reklam objêtych t¹

rezerwacj¹. W przypadku, gdy rezerwacji dokonano z wyprzedzeniem krótszym, ani¿eli 15 dni roboczych w stosunku do terminów na z³o¿enie zamówienia, okreœlonych w § 5 ust. 1. , zastosowanie maj¹
terminy wynikaj¹ce z treœci tego paragrafu.

3.Niedostarczenie zamówienia w terminach okreœlonych w ust. 2 powy¿ej, zwalnia Wydawcê z obowi¹zku rezerwacji i jest uwa¿ane za rezygnacjê przez Og³oszeniodawcê z zamówienia. 

§ 8
1.Tekst og³oszenia lub reklamy i ewentualnie komplet materia³ów graficznych (logo, ilustracje, zdjêcia itp.) Og³oszeniodawca jest zobowi¹zany dostarczyæ do Wydawcy ³¹cznie z zamówieniem (patrz § 5) lub

najpóŸniej w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. a), zaœ materia³y gotowe do druku w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. c).
2.Niedotrzymanie przez Og³oszeniodawcê ww. terminów powoduje niezamieszczenie zamówionego    og³oszenia lub reklamy z jednoczesnym obci¹¿eniem Og³oszeniodawcy pe³nymi kosztami zamówionego

og³oszenia lub reklamy.
3.Materia³y graficzne i materia³y gotowe do druku, o których mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spe³niaæ ogólne wymagania techniczne, okreœlone w Za³¹czniku nr 1 do niniejszych Zasad Ogólnych.
4.Weryfikacji dostarczonych materia³ów graficznych oraz materia³ów gotowych do druku i oceny ich zgodnoœci z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik lub upowa¿niony przedstawiciel Wydawcy.
5.Wszelkie odstêpstwa od wymogów technicznych materia³ów, o których mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu - o ile mog¹ mieæ wp³yw na pogorszenie jakoœci realizacji zamówienia (druku) - dopuszczalne s¹

wy³¹cznie na proœbê i ryzyko Og³oszeniodawcy, na podstawie odrêbnego pisemnego oœwiadczenia.

§ 9
1.Ewentualne zmiany zamówienia, treœci og³oszenia lub reklamy b¹dŸ materia³u graficznego, w razie koniecznoœci ich wprowadzenia, Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest dostarczyæ Wydawcy na piœmie z

dok³adnym okreœleniem ich zakresu, nie póŸniej ni¿ w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. a), b), c), i e). 
2.W przypadku przekroczenia okreœlonych w ust. 1 powy¿ej terminów na zg³oszenie zmian, a tak¿e w  przypadku w¹tpliwoœci i niejasnoœci co do  zakresu i rodzaju zg³oszonych zmian, których nie da siê

rozstrzygn¹æ w terminach okreœlonych w ust. 1 powy¿ej na ich zg³oszenie, Wydawca ma prawo do realizacji zamówienia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoœci za
skutki publikacji og³oszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, a Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest zap³aciæ 100% wartoœci zrealizowanego zamówienia w jego pierwotnej wersji.

3.W przypadku, gdy zaistniej¹ mo¿liwoœci techniczne do uwzglêdnienia przez Wydawcê zmian zg³oszonych póŸniej ni¿ w terminach okreœlonych w ust. 1 niniejszego paragrafu Og³oszeniodawca bêdzie
obci¹¿ony dop³at¹ w wysokoœci 30% wartoœci zamówienia.

4.Wydawca mo¿e nie uwzglêdniæ zmian, zg³oszonych w terminach okreœlonych w ust. 1 niniejszego paragrafu,  je¿eli ich wprowadzenie oka¿e siê niemo¿liwe ze wzglêdów technicznych lub innych zobowi¹zañ
Wydawcy, nie ponosz¹c z tego tytu³u ¿adnej odpowiedzialnoœci wobec Og³oszeniodawcy.



§ 10
1.Rezygnacja z zamówienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewa¿noœci.
2.Wp³yniêcie rezygnacji z zamówienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Og³oszeniodawcy, je¿eli nast¹pi nie póŸniej ni¿ w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. e).
3.Rezygnacja z zamówienia otrzymana przez Wydawcê po terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. e), jednak nie póŸniej ni¿ w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. f), powoduje obci¹¿enie Og³oszeniodawcy

nale¿noœci¹ w wysokoœci 70% wartoœci zamówienia.
4.Rezygnacja z zamówienia otrzymana przez Wydawcê w terminach okreœlonych w § 5 ust. 1. p. g), powoduje obci¹¿enie Og³oszeniodawcy pe³n¹ kwot¹, stanowi¹c¹ wartoœæ zamówienia.
5.Postanowienia niniejszego paragrafu stosuje siê odpowiednio w przypadku rezygnacji z zamówienia w sytuacjach okreœlonych w § 9 ust. 4.

III. P£ATNOŒCI I RABATY

§ 11
Za zamówione og³oszenie lub reklamê Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest zap³aciæ Wydawcy wynagrodzenie wed³ug nastêpuj¹cych zasad:
1. Og³oszeniodawca mo¿e dokonaæ p³atnoœci za zamówione og³oszenie lub reklamê:
a) z góry - przed emisj¹ og³oszenia lub reklamy,
b) z do³u - po emisji og³oszenia lub reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawcê;
Osoby fizyczne nie prowadz¹ce dzia³alnoœci gospodarczej dokonuj¹ p³atnoœci za zamawiane og³oszenia i reklamy wy³¹cznie z góry.
2.W przypadku p³atnoœci z do³u (§ 11 ust. 1 litera b) Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest zrealizowaæ j¹ w  ci¹gu 14 (czternastu) dni od daty wystawienia faktury. Uchybienie powy¿szego terminu  p³atnoœci

spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za ca³y okres zw³oki.
3.W przypadku niedotrzymania terminu p³atnoœci, o którym mowa w ust. 2 powy¿ej, Wydawca ma tak¿e prawo odmówiæ przyjêcia zamówienia na publikacjê nastêpnych og³oszeñ lub reklam Og³oszeniodawcy

lub dzia³aj¹cej w jego imieniu osoby fizycznej b¹dŸ prawnej.
4.W przypadku zamówienia publikacji o charakterze cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzymaæ druk  kolejnych og³oszeñ lub reklam z zamówionego cyklu Og³oszeniodawcy, je¿eli poprzednia emisja lub cykl

emisji nie zosta³y op³acone w terminie, niezale¿nie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za  zw³okê.

§ 12
Wynagrodzenie Wydawcy za zamówione og³oszenia lub reklamy jest ustalane na podstawie cennika (zawieraj¹cego ceny, dop³aty i rabaty) obowi¹zuj¹cego w przedsiêbiorstwie Wydawcy w dniu emisji
og³oszenia lub reklamy.

IV. REKLAMACJE

§ 13
1. Reklamacje dotycz¹ce sposobu i jakoœci realizacji zamówienia Og³oszeniodawca zobowi¹zany jest zg³aszaæ Wydawcy wy³¹cznie na piœmie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakoœci druku - dostarczaj¹c

jednoczeœnie 5 (piêæ) oryginalnych egzemplarzy wydania "Przegl¹du Olkuskiego" zawieraj¹cego materia³ bêd¹cy przedmiotem reklamacji), nie póŸniej ni¿ do godz. 1200 trzeciego dnia roboczego liczonego
od dnia pierwszej zakwestionowanej publikacji w³¹cznie, z zastrze¿eniem postanowieñ poni¿szych niniejszego paragrafu.

2. Niedotrzymanie terminu zg³oszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej b¹dŸ gdy reklamacja dotyczy jakoœci druku - niedostarczenie wymaganej liczby egzemplarzy "Przegl¹du Olkuskiego"
powoduje utratê przez Og³oszeniodawcê prawa do reklamacji og³oszenia lub reklamy, jak te¿ kolejnych dotkniêtych wad¹ lub usterk¹ emisji tego samego materia³u w przypadku publikacji cyklicznych.

§ 14
1. Reklamacja powinna zawieraæ rodzaj wad lub usterek opublikowanego og³oszenia lub reklamy w stosunku do z³o¿onego zamówienia.

Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnoœci dokonuje pracownik b¹dŸ upowa¿niony przedstawiciel  Wydawcy.
Je¿eli reklamacja jest uzasadniona Wydawca, po konsultacjach z Og³oszeniodawc¹, zobowi¹zany jest sprostowaæ wady i usterki w reklamowanym og³oszeniu lub reklamie, chyba ¿e strony ustal¹ inn¹ formê
rekompensaty z tytu³u uzasadnionej reklamacji. 

§ 15
Z³o¿enie reklamacji nie zwalnia Og³oszeniodawcy z obowi¹zku op³acenia kolejnych publikacji. W przypadku braku p³atnoœci ze strony Og³oszeniodawcy stosuje siê odpowiednio postanowienia  § 11 ust. 2 i 3.

§ 16
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoœci wobec Og³oszeniodawcy za niezrealizowanie zamówienia z powodu przerw lub zaprzestania prac drukarni, z powodu zaprzestania wydawania „Przegl¹du Olkuskiego"
lub te¿ z powodu innych zdarzeñ niezale¿nych od woli Wydawcy.
Wydawca zastrzega sobie tak¿e prawo niezamieszczenia og³oszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn programowych lub technicznych. W takim przypadku og³oszenie lub reklama zostan¹
zamieszczone w najbli¿szym mo¿liwym terminie uzgodnionym przez strony.

V. POSTANOWIENIA KOÑCOWE

§ 17
Niniejsze Ogólne zasady zamieszczania og³oszeñ wymiarowych i reklam w „Przegl¹dzie Olkuskim" wchodz¹ w ¿ycie z dniem  01.07.2003 r.
Integraln¹ czêœæ "Ogólnych zasad zamieszczania og³oszeñ wymiarowych i reklam w „Przegl¹dzie Olkuskim" stanowi: Za³¹cznik nr 1.
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogólnych zastosowanie maj¹ odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego i Prawa Prasowego.

ZA£¥CZNIK NR 1
DO OGÓLNYCH ZASAD ZAMIESZCZANIA 

OG£OSZEÑ WYMIAROWYCH I REKLAM W PRZEGL¥DZIE OLKUSKIM

WYMAGANIA TECHNICZNE DOTYCZ¥CE DOSTARCZANIA MATERIA£ÓW DO DRUKU
DZIA£ GRAFIKI  nie wykonuje przy materia³ach gotowych do druku takich zabiegów jak: podstawianie fontów, uzupe³nianie lub zmiana elementów graficznych og³oszenia, poprawki w tekœcie, zmiana lub
korekta kolorystyki og³oszenia, zmiana proporcji i wymiarów og³oszenia, zmiana rozdzielczoœci pliku rastrowego lub naprawa uszkodzonych plików. Jeœli takie lub podobne operacje bêd¹ z jakichkolwiek
wzglêdów konieczne, podejmie siê ich (wy³¹cznie w miarê mo¿liwoœci) na zlecenie Klienta; jednak w takim wypadku DZIA£ GRAFIKI nie bierze odpowiedzialnoœci za ostateczny wygl¹d wydrukowanego
og³oszenia.

Do ka¿dego og³oszenia musi byæ do³¹czony wzór reklamy - wydruk 1:1 (czarno-bia³y, barwny i separacje w zale¿noœci od rodzaju og³oszenia, w miarê mo¿noœci 300 dpi lub wiêcej).

1. ZBIORY ZAWIERAJ¥CE ELEKTRONICZN¥ WERSJÊ OG£OSZENIA
UWAGA: Jest to jedyna uznawana przez nas forma dostarczania og³oszeñ gotowych do druku.
CDR - Corel Draw 9.0 z fontami zamienionymi na krzywe,
EPS (Encapsulated Postscript File) z fontami zamienionymi na krzywe i zawartymi wszystkimi potrzebnymi elementami do druku poscriptowego,
TIF bez kompresji (Tagged Image File Format) o rzeczywistej rozdzielczoœci:
     400-600 dpi (og³oszenie monochromatyczne);

300-400 dpi (og³oszenie barwne),
PS lub PRN z opcj¹ druku ustawion¹ na Linotronic 530  - tylko w przypadku reklam czarno-bia³ych.
W przypadku reklam barwnych przyjmujemy wy³¹cznie pliki, które zawieraj¹ CMYK-ow¹ informacjê o barwie.
Og³oszenia w formie elektronicznej mo¿na dostarczaæ na:
dyskietkach formatu IBM PC 3.5'
dyskach CD-ROM i  CD-RW a tak¿e po wczeœniejszym uzgodnieniu z osob¹ prowadz¹c¹ - mail-em.

Druk gazetowy o liniaturze elementów zrastrowanych - 40 linii/cm (100lpi)
Do drukowania w kontrze stosowaæ fonty tylko typu Bold!

Reklamacje nie bêd¹ rozpatrywane w przypadku nie spe³niania przez materia³y powy¿szych parametrów technicznych.

3. Og³oszeniodawca ma prawo korzystaæ, z us³ug Studia Graficznego Biura Reklam i Og³oszeñ Przegladu Olkuskiego. W szczególnoœci Og³oszeniodawca ma prawo zamówiæ projekt og³oszenia lub reklamy
oraz zleciæ dokonanie zmian i poprawek w projekcie przez niego dostarczonym bez dodatkowych op³at, jednak¿e ww. projekt i wszelkie prawa z nim zwi¹zane pozostaj¹ w³asnoœci¹ Wydawcy "Przegl¹du
Olkuskiego".  Mo¿liwe jest odst¹pienie ww. praw za dodatkowa op³at¹.


