OGOLNE ZASADY

ZAMIESZCZANIA OGLOSZEN WYMIAROWYCH I REKLAM
W "PRZEGLADZIE OLKUSKIM"

L. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
Ilekro¢ w niniejszych zasadach ogélnych stosuje si¢ ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumiec jak nastgpuje:
»Zasady Og6lne" - Ogélne zasady zamieszczania ogloszert wymiarowych i reklam w ,,Przegladzie Olkuskim".
»Wydawca" - AB MEDIA Sp. z o0.0. z siedzibg w Chrzanowie przy ulicy Sienkiewicza 11 (wydawca ,,Przegladu Olkuskiego"), nr NIP 628-20-26-432.
,,-Ogloszeniodawca" - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci prawnej zamawiajaca zamieszczenie w ,,Przegladzie Olkuskim" ogloszenia wymiarowego lub
reklamy.
,Przeglad Olkuski" - wydawany przez AB MEDIA bezplatny tygodnik redakcyjno reklamowy o nazwie ,,Przeglad Olkuski", zasigg: powiat olkuski.
,,Ogloszenie" - ogloszenie wymiarowe platne za modut lub inng jednostke powierzchni wyszczegdlniong w cenniku Wydawcy.
-Reklama" - material reklamowy w formie ogloszenia wymiarowego, ptatnego za modut lub inng jednostke powierzchni wyszczegélniong w cenniku Wydawcy.

§2
Przyjmowanie do publikacji oraz zamieszczanie w ,,Przegladzie Olkuskim" ogloszeri wymiarowych i reklam jest dokonywane w oparciu o niniejsze Zasady Ogdlne oraz obowigzujace przepisy prawa.

§3
1.Wydawca i redaktor nie ponoszg odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych ogloszen i reklam.
2.0gtoszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szk6d powstatych po stronie Wydawcy lub redaktora w zwigzku z trescig zamieszczonego ogloszenia lub reklamy.

§4
1.0gtoszenia i reklamy nie mogg by¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspéizycia spotecznego.
2.Wydawca ma takze prawo odméwié zamieszczenia ogloszenia lub reklamy, jezeli ich tres¢ lub forma jest sprzeczna z charakterem "Przegladu Olkuskiego".
3.Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzymania publikacji ogloszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu.

II. WARUNKI REALIZACJI OGLOSZEN I REKLAM
§5

1.Publikacja ogloszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zaméwienia (obejmujacego tres¢ ogloszenia lub reklamy), ktére Ogloszeniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy.
a) terminy dostarczenia zaméwienia do "Przegladu Olkuskiego" - 7 dni roboczych przed emisjg (czwartek w tygodniu poprzedzajacym emisje),
b) termin dostarczenia tresci ogloszenia - 5 dni robocze przed emisjg (poniedzialek poprzedzajacy emisje),
¢) termin dostarczenia materiatlu gotowego do druku - 4 dni robocze przed emisjq (wtorek poprzedzajacy emisje),
d) termin mozliwych podmian gotowych materialéw do druku - 3 dni robocze przed emisja (Sroda poprzedzajaca emisje do godz. 1200).
e) termin rezygnacji z zamdwienia bez zadnych konsekwencji: w przypadku zaméwien jednorazowych - 6 dni roboczych przed emisja (Sroda w tygodniu poprzedzajacym emisje),
f) termin rezygnacji z zaméwienia powodujacy obcigzenie 70% wartosci ogloszenia - 5 dni roboczych przed emisja (poniedziatek poprzedzajacy emisje),
2) termin rezygnacji z zaméwienia powodujacy obciazenie 100% wartosci ogloszenia - 4 dni robocze przed emisja (wtorek poprzedzajacy emisje)
2.Zamébwienie, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej musi zawiera¢ w swej tresci nastgpujace elementy:
- dane dotyczace Ogtoszeniodawcy (W przypadku oséb fizycznych - imi¢ i nazwisko oraz adres zamieszkania, w przypadku innych podmiotéw - nazwa (firma), siedziba i adres, pod ktérym podmiot
prowadzi dziatalnos¢, ewentualne telefony kontaktowe),
- wielkos¢ i format zamawianych ogloszen lub reklam,
- liczba i proponowane daty publikacji,
- miejsce publikacji ogloszenia lub reklamy (np. kolumny ogloszeniowe, redakcyjne, pierwsza strona itp.),
- o$wiadczenie zawierajace zgode Ogloszeniodawcy na realizacj¢ sktadanego zaméwienia zgodnie z "Ogdlnymi zasadami zamieszczania ogloszert wymiarowych i reklam w "Przegladzie
Olkuskim".
- okreslenie formy i terminu ptatnosci,
- warto$¢ zamoéwienia netto przed rabatami,
- o$wiadczenie, ze Ogloszeniodawca jest lub nie jest podatnikiem VAT, numer NIP, jezeli Ogloszeniodawca jest podatnikiem VAT upowaznienie Wydawcy do wystawiania faktur bez podpisu osoby
uprawnionej do otrzymania faktury,
- ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogloszenia lub reklamy wedtug zakresu okreslonego w obowigzujacym cenniku Wydawcy,
- ewentualne zadanie wystawienia faktury (dotyczy osob fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarczej),
- wlasnoreczny podpis Ogtoszeniodawcy (w przypadku oséb fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarcze;j),
- pieczgd firmowg oraz pieczgé imienng i wlasnorgczny podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

W przypadku ogtoszei i reklam zamawianych przez Ogloszeniodawce prowadzacego dziatalnos¢ gospodarczg badZz bedacego osobg prawng lub inng jednostkg organizacyjng nie posiadajacg osobowosci
prawnej, Ogtoszeniodawca taki, o ile nie jest zwigzany z Wydawcg stalg umowg wspdtpracy okreslajaca w swej tresci identyfikujace go dane i wszelkie szczegéty zaméwienia, powinien ztozy¢ zamdéwienie,
zawierajace wszystkie informacje wskazane powyzej i dodatkowo:

- numer rejestru handlowego firmy (z podaniem nazwy sgdu) lub numer wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej we wlasciwym urzedzie gminy (z podaniem nazwy urz¢du), albo tez numer wpisu
do stosownego rejestru Krajowego Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wiasciwego Sadu),

- oswiadczenie wyrazajgce zgode na wystawianie przez Wydawce faktur VAT bez podpisu Ogtoszeniodawcy,

- wskazanie kontaktu z osobg koordynujacg zlecenie ze strony Ogloszeniodawcy.

3.W celu zlozenia zaméwienia Ogloszeniodawca wypelnia czytelnie gotowy druk zamoéwienia (dostgpny w Biurze Ogloszen). Ogloszeniodawca moze réwniez przygotowaé zamOwienie we wlasnym
zakresie, pod warunkiem jednakze, iz bedzie ono zawierato w swej tresci wszystkie informacje, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej.

4 Integralng czescig zamdwienia jest tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie inne materiaty graficzne lub materiaty gotowe do druku, o jakich mowa w § 8 ust. 1, ktérych ostateczne terminy dostarczenia
okresla § 5 ust. 1.
§6
Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamoéwienia badZ materiatéw z nim zwigzanych oraz wszelkie inne uchybienia formalne lub braki zamdéwienia zwalniaja Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz
ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

§7
1.0gloszeniodawca moze dokona¢ wczesniejszej rezerwacji termindw i powierzchni na planowane ogloszenia i reklamy , w formie pisemnej. W przypadku agencji reklamowych rezerwacje moga dotyczy¢
wytacznie ogloszen i reklam wskazanych konkretnie klientéw agencji.
2.0gloszeniodawca, w terminie 15 dni roboczych od daty dokonania rezerwacji, zobowiazany jest do jej potwierdzenia poprzez zlozenie pisemnego zaméwienia na publikacje ogtoszen i reklam objetych ta
rezerwacja. W przypadku, gdy rezerwacji dokonano z wyprzedzeniem krétszym, anizeli 15 dni roboczych w stosunku do terminéw na zlozenie zamdéwienia, okreslonych w § 5 ust. 1. , zastosowanie maja
terminy wynikajace z tresci tego paragrafu.
3.Niedostarczenie zaméwienia w terminach okreslonych w ust. 2 powyzej, zwalnia Wydawce z obowiazku rezerwacji i jest uwazane za rezygnacje przez Ogloszeniodawce z zaméwienia.

§8
1.Tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie komplet materiatéw graficznych (logo, ilustracje, zdjgcia itp.) Ogtoszeniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ do Wydawcy lacznie z zamdéwieniem (patrz § 5) lub
najpdézniej w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. a), zas materiaty gotowe do druku w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. c).
2.Niedotrzymanie przez Ogloszeniodawcg ww. terminéw powoduje niezamieszczenie zamOwionego ogloszenia lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy pelnymi kosztami zaméwionego
ogloszenia lub reklamy.
3.Materialy graficzne i materialy gotowe do druku, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spetnia¢ ogélne wymagania techniczne, okreslone w Zataczniku nr 1 do niniejszych Zasad Ogdlnych.
4.Weryfikacji dostarczonych materiatéw graficznych oraz materialéw gotowych do druku i oceny ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik lub upowazniony przedstawiciel Wydawcy.
5.Wszelkie odstgpstwa od wymogdéw technicznych materiatéw, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu - o ile moga mie¢ wplyw na pogorszenie jakosci realizacji zaméwienia (druku) - dopuszczalne sg
wylacznie na prosbe i ryzyko Ogloszeniodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego o$§wiadczenia.

§9

1.Ewentualne zmiany zamdéwienia, tresci ogloszenia lub reklamy badZ materiatu graficznego, w razie koniecznosci ich wprowadzenia, Ogloszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pisSmie z
dokladnym okresleniem ich zakresu, nie péZniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. a), b), ¢), i e).

2.W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej terminéw na zgloszenie zmian, a takze w przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktérych nie da si¢
rozstrzygna¢ w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej na ich zgtoszenie, Wydawca ma prawo do realizacji zamdéwienia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za
skutki publikacji ogloszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, a Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ 100% wartosci zrealizowanego zaméwienia w jego pierwotnej wersji.

3.W przypadku, gdy zaistnieja mozliwosci techniczne do uwzglednienia przez Wydawce zmian zgtoszonych pézniej niz w terminach okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca bedzie
obcigzony doptata w wysokosci 30% wartosci zamdéwienia.

4.Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian, zgloszonych w terminach okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu, jezeli ich wprowadzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledéw technicznych lub innych zobowigzan
Wydawcy, nie ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnosci wobec Ogtoszeniodawcy.



§10
1.Rezygnacja z zamdéwienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2.Wplynigcie rezygnacji z zaméwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogloszeniodawcy, jezeli nastgpi nie péZniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. e).
3.Rezygnacja z zamdéwienia otrzymana przez Wydawcg po terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. e), jednak nie p6Zniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. f), powoduje obcigzenie Ogloszeniodawcy
nalezno$cig w wysokosci 70% wartosci zamoéwienia.
4.Rezygnacja z zaméwienia otrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. g), powoduje obcigzenie Ogloszeniodawcy petng kwota, stanowigcg wartoS¢ zamdéwienia.
5.Postanowienia niniejszego paragrafu stosuje si¢ odpowiednio w przypadku rezygnacji z zamdéwienia w sytuacjach okreslonych w § 9 ust. 4.

IIL. PLATNOSCI I RABATY

§11

Za zaméwione ogloszenie lub reklame Ogloszeniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie wedtug nastepujacych zasad:

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ platnosci za zaméwione ogloszenie lub reklame:

a) z gbry - przed emisjg ogloszenia lub reklamy,

b) z dotu - po emisji ogloszenia lub reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawce;

Osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospodarczej dokonujg ptatnosci za zamawiane ogloszenia i reklamy wytacznie z géry.

2.W przypadku platnosci z dotu (§ 11 ust. 1 litera b) Ogloszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac ja w ciagu 14 (czternastu) dni od daty wystawienia faktury. Uchybienie powyzszego terminu platnosci
spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za caty okres zwtoki.

3.W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 2 powyzej, Wydawca ma takze prawo odméwic¢ przyjecia zaméwienia na publikacj¢ nastgpnych ogloszeri lub reklam Ogtoszeniodawcy
lub dziatajacej w jego imieniu osoby fizycznej badZ prawne;.

4.W przypadku zaméwienia publikacji o charakterze cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzymaé druk kolejnych ogloszeri lub reklam z zaméwionego cyklu Ogloszeniodawcy, jezeli poprzednia emisja lub cykl
emisji nie zostaly optacone w terminie, niezaleznie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za zwloke.

§12
Wynagrodzenie Wydawcy za zaméwione ogtoszenia lub reklamy jest ustalane na podstawie cennika (zawierajacego ceny, doplaty i rabaty) obowigzujacego w przedsiebiorstwie Wydawcy w dniu emisji
ogloszenia lub reklamy.

IV. REKLAMACJE

§13
1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zaméwienia Ogloszeniodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawcy wytgcznie na pismie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakosci druku - dostarczajac
jednoczesnie 5 (pieé) oryginalnych egzemplarzy wydania "Przegladu Olkuskiego" zawierajacego material bedacy przedmiotem reklamacji), nie pdZniej niz do godz. 1200 trzeciego dnia roboczego liczonego
od dnia pierwszej zakwestionowanej publikacji wigcznie, z zastrzezeniem postanowieri ponizszych niniejszego paragrafu.
2. Niedotrzymanie terminu zgloszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej badZ gdy reklamacja dotyczy jakosci druku - niedostarczenie wymagane;j liczby egzemplarzy "Przegladu Olkuskiego"
powoduje utrate przez Ogloszeniodawce prawa do reklamacji ogloszenia lub reklamy, jak tez kolejnych dotknigtych wadg lub usterkg emisji tego samego materiatu w przypadku publikacji cyklicznych.

§14
1. Reklamacja powinna zawieraé rodzaj wad lub usterek opublikowanego ogtoszenia lub reklamy w stosunku do ztozonego zaméwienia.
Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik bagdZ upowazniony przedstawiciel Wydawcy.
Jezeli reklamacja jest uzasadniona Wydawca, po konsultacjach z Ogloszeniodawca, zobowiazany jest sprostowac wady i usterki w reklamowanym ogloszeniu lub reklamie, chyba ze strony ustalg inng forme
rekompensaty z tytulu uzasadnionej reklamacji.

§15
Zlozenie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych publikacji. W przypadku braku ptatnosci ze strony Ogloszeniodawcy stosuje si¢ odpowiednio postanowienia § 11 ust. 21 3.

§ 16
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Ogtoszeniodawcy za niezrealizowanie zaméwienia z powodu przerw lub zaprzestania prac drukarni, z powodu zaprzestania wydawania ,,Przegladu Olkuskiego"
lub tez z powodu innych zdarzei niezaleznych od woli Wydawcy.
Wydawca zastrzega sobie takze prawo niezamieszczenia ogloszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn programowych lub technicznych. W takim przypadku ogtoszenie lub reklama zostang
zamieszczone w najblizszym mozliwym terminie uzgodnionym przez strony.

V. POSTANOWIENIA KONCOWE

§17
Niniejsze Ogélne zasady zamieszczania ogltoszenn wymiarowych i reklam w ,,Przegladzie Olkuskim" wchodza w zycie z dniem 01.07.2003 r.

Integralng czes¢ "Og6lnych zasad zamieszczania ogloszent wymiarowych i reklam w ,,Przegladzie Olkuskim" stanowi: Zaltacznik nr 1.
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogdlnych zastosowanie majg odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego i Prawa Prasowego.

ZALACZNIK NR 1
) DO OGOLNYCH ZASAD ZAMIESZCZANIA
OGLOSZEN WYMIAROWYCH I REKLAM W PRZEGLADZIE OLKUSKIM

WYMAGANIA TECHNICZNE DOTYCZACE DOSTARCZANIA MATERIALOW DO DRUKU

DZIAEL GRAFIKI nie wykonuje przy materiatach gotowych do druku takich zabiegéw jak: podstawianie fontéw, uzupetnianie lub zmiana elementéw graficznych ogloszenia, poprawki w tekscie, zmiana lub
korekta kolorystyki ogloszenia, zmiana proporcji i wymiaréw ogloszenia, zmiana rozdzielczosci pliku rastrowego lub naprawa uszkodzonych plikéw. Jesli takie lub podobne operacje bedg z jakichkolwiek
wzgledow konieczne, podejmie si¢ ich (wylacznie w miarg mozliwosci) na zlecenie Klienta; jednak w takim wypadku DZIAE GRAFIKI nie bierze odpowiedzialnosci za ostateczny wyglad wydrukowanego
ogloszenia.

Do kazdego ogloszenia musi by¢ dotaczony wzér reklamy - wydruk 1:1 (czarno-biaty, barwny i separacje w zaleznosci od rodzaju ogloszenia, w miar¢ moznosci 300 dpi lub wigcej).

1. ZBIORY ZAWIERAJACE ELEKTRONICZNA WERSJE OGLOSZENIA
UWAGA: Jest to jedyna uznawana przez nas forma dostarczania ogloszeii gotowych do druku.
CDR - Corel Draw 9.0 z fontami zamienionymi na krzywe,
EPS (Encapsulated Postscript File) z fontami zamienionymi na krzywe i zawartymi wszystkimi potrzebnymi elementami do druku poscriptowego,
TIF bez kompresji (Tagged Image File Format) o rzeczywistej rozdzielczosci:

400-600 dpi (ogtoszenie monochromatyczne);

300-400 dpi (ogloszenie barwne),

PS lub PRN z opcja druku ustawiong na Linotronic 530 - tylko w przypadku reklam czarno-biatych.
W przypadku reklam barwnych przyjmujemy wylacznie pliki, ktére zawieraja CMYK-owg informacje¢ o barwie.
Ogtoszenia w formie elektronicznej mozna dostarczaé na:
dyskietkach formatu IBM PC 3.5’
dyskach CD-ROM i CD-RW a takze po wczesniejszym uzgodnieniu z osobg prowadzacg - mail-em.

Druk gazetowy o liniaturze elementéw zrastrowanych - 40 linii/cm (1001pi)

Do drukowania w kontrze stosowaé fonty tylko typu Bold!

Reklamacje nie bedg rozpatrywane w przypadku nie spetniania przez materiaty powyzszych parametréw technicznych.

3. Ogtoszeniodawca ma prawo korzystaé, z ustug Studia Graficznego Biura Reklam i Ogloszenl Przegladu Olkuskiego. W szczegdlnosci Ogtoszeniodawca ma prawo zaméwic projekt ogloszenia lub reklamy

oraz zleci¢ dokonanie zmian i poprawek w projekcie przez niego dostarczonym bez dodatkowych optat, jednakze ww. projekt i wszelkie prawa z nim zwigzane pozostaja wlasnoscia Wydawcy "Przegladu
Olkuskiego". Mozliwe jest odstapienie ww. praw za dodatkowa oplata.



